Zajima vas...

CONFESS

A R C H

... €o konkrétniho uz Neuro vyzkumy poradily ceskym zadavatelim?

... jaké jsou pfinosy Neuro vyzkumu Vv porovnani s tradiénimi metodami testovani reklam?

... jak vam mdze vyzkum podvédomi pomoci s positioningem znacky?

Zveme vas na semina F:

Vyuziti NEUROMARKETINGU pro budovani zna ¢€ky

KEY NOTE SPEAKER: Prof. Rafal Ohme, CEO spole ¢€nosti LABoratory & Co

Termin:
Misto:
Program:
14,00 — 14,15
14,15 - 14,35
14,35 - 15,00
15,00 — 15,20
15,20 — 15,40
15,40 - 16,00

Profesor psychologie a expert na podvédomé procesy, jeden ze
zakladateld neuromarketingu. Po studiu psychologie na Stanford
University stal u zrodu védecké spolecnosti HUMAN Mind & Brain Applied
Research Center, kterd vyuziva védecké poznatky k tvorbé inovativnich
nastroji pro vyzkum trhu. V roce 2003 zalozil spolecnost LABoratory &
Co, ktera patfi ke globalnim leaderdm v oblasti neuro vyzkumu. V Ceské
republice spolupracuje se spolec¢nosti CONFESS Research.

Prof. Ohme pfednasi a publikuje v renomovanych védeckych ¢asopisech
a je ¢lenem vyznamnych svétovych asociaci vyzkumu reklamy jako napf.
Advertising Research Foundation, American Advertising Association nebo

American Psychological Society.

4. kv étna 2011, 14,00 - 18,30 hodin
konferenéni sal hotelu Alwyn, Vitkova 26, Praha 8 - Karlin

registrace

Ziva ukazka Neuro vyzkumu reklamy
Hana Klouc¢kovéa, Managing Director CONFESS Research

.Etter destillere” — dopady nové reklamy Amundsen n a vnimani (nejen)
vlastni zna ¢€ky

Se svolenim STOCK Plzeri — Bozkov, Petra Viskova, Research Director
CONFESS Research

Postfehy z Neuro testu reklamy Seznam.cz metodou Bionavi  gator
Ing. Michal Vodak, Ph.D., Marketingovy feditel Seznam.cz

Jak efektivn & doru €it hlavni sd éleni reklamy
Lucie MatouSkova, Director of Marketing Research GE Money

Neni packshot jako packshot -  Neuro-rozbor s ukazkami spotd o tom, jak
mUze packshot pomoci nebo ublizit reklamé
Hana Pavlikova, Neuromarketing Manager CONFESS Research



16,00 — 16,15  Otazky & odpov édi
16,15 — 16,45 Prestavka & obcderstveni

V prabéhu pfestavky budou mit 2 vylosovani zajemci mozZnost vyzkouSet si
Neuro vyzkum reklamy ,na vlastni kazi“

16,45 - 17,45 KEY NOTE: How brands are perceived by our brain
Prof. Rafal Ohme PhD, CEO of LABoratory & Co

Does the brand play by its category rules and is it fitter than its rivals?
Matrix™ and Visage™ methods allow to test the subconsciousness and help
reveal the real brand image to improve the brand positioning and brand
strategy.

17,45 - 18,30 Neformalni diskuse, ob ¢erstveni

Prispévky budou pfedneseny v ¢eském a anglickém jazyce bez tlumoceni.

PRO ZASTUPCE MEDII:

Seminéfi bude p Fedchéazet tiskova konference s Prof. Rafalem Ohme do plnéna moZnosti
vyzkouSet si NEURO techniku na vlastni k 0zi. Bude probihat na témzZe misté v 13:00 —
13:45. Z4ajemci z fad novinafl se mohou registrovat na tiskovka@confess.cz.

REGISTRACE NA SEMINAR:

PrihlaSky zasilejte e-mailem na neuroseminar@confess.cz

Pocet UCastnikd je omezen s ohledem na kapacitu sélu, proto prosime o zaslani registrace co nejdfive.
Pro zajemce z fad klientd je seminafr zdarma, pro ostatni vefejnost cena 3000,- K& bez DPH.

Ucastnicky poplatek zasilejte do 2. 5. 2011 na &islo Uétu 199 655 732/0300, jako variabilni symbol
uvedte 1CO vasi spole¢nosti (pfip. své rodné &islo). Do poznamky prosim uvedte vzdy slovo ,NEURO".
Danovy doklad obdrzite pfi registraci na seminéfi. V pfipadé zruSeni G€asti po 29. 4. 2011 bude ucétovan
storno poplatek ve vySi 100 % Ucastnického poplatku

KONTAKT PRO DALSI INFORMACE:

CONFESS Research, Hana Pavlikova, Neuromarketing Manager, e-mail: pavlikova@confess.cz
Nebo na webovych strdnkach www.confess.cz




